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发展背景
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疫情影响：文旅市场反复波动，防控措施持续向好

广州疫情防控关键词上海疫情防控关键词



行业影响：“临时闭园”频现，景区业绩受到拖累
2022年上海迪士尼景区开闭园情况

3月21日 上海迪士尼度假区整体暂时关闭（疫情原因）

6月10日 星愿公园、迪士尼世界商店及蓝天大道恢复运营（乐园及小镇
继续暂闭）

6月16日 上海迪士尼小镇及迪士尼乐园酒店恢复运营

6月30日 上海迪士尼乐园恢复运营（部分项目保持关闭）

10月9日 上海迪士尼乐园运营减少部分游客体验（疫情原因）

10月29日 减少人员配置运营，减少部分游客体验（疫情原因）

10月31日 上海迪士尼乐园临时闭园（疫情原因）

12月8日 恢复开放

数据来源：网络公开数据、集团财报，迈点研究院整理

2022年3季度景区乐园集团营收与归母净利润数据

序号 证券名称 营收（亿元） 营收同比（%） 归母净利润（万元） 归母净利润同比
（%）

1 天目湖 0.56 -28.05 -2149.03 -371.27

2 峨眉山A 1.49 12.66 442.33 268.2

3 张家界 0.1 -62.86% -6203.6 -96.2

4 长白山 0.21 101.31% -3457.39 11.79

5 宋城演艺 0.85 -72.16 -3858.65 -129.15

6 黄山旅游 1.29 -12.07 -8369.97 -162.31

7 三峡旅游 5.15 -16.55 1423.97 8.06

8 丽江股份 0.42 -42.31 -2827.75 -185.04

数据来源：网络公开数据，迈点研究院整理



政策导向：纾困补贴频出，人才、金融双激励
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露营旅游休闲促进就近出游    户外运动产业发展助力构建新发展格局 虚拟现实加速多场景应用落地
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政策托底

发放文旅行业纾困发展资金，对A级
旅游景区叠加补助

保障专业人才供给，对旅游业人才培养
项目给予奖励

探索开展门票收费权、未来收益权等
质押贷款业务

发展导向



经济环境：旅游收入及旅游人数下跌趋势明显

数据来源：文化和旅游部，迈点研究院整理数据来源：文化和旅游部，迈点研究院整理
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社会环境：旅游消费需求升级，下沉消费崛起

数据来源：文化和旅游部，迈点研究院整理 数据来源：文化和旅游部，迈点研究院整理 数据来源：文化和旅游部，迈点研究院整理
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2022年居民人均消费支出及构成

食品烟酒7481元 衣着1365元 居住5882元
生活用品及服务1432元 交通通信3195元 教育文化娱乐2469元
医疗保健2120元 其他用品及服务595元



数字化

元宇宙沉浸式 景区演艺的线上虚拟化重现 

潜在消费者群体大幅扩容 

打造文旅景区升级新体验 赋能文旅景区开启新未来

助力文旅景区产品新升级

科技环境：“景区+科技”，打造数字文旅新优势

1.景区门票的数字化加速           2. 景区纪念品的数字化重构  

1.景区演艺的线上虚拟化重现 1.文旅深度融合新机遇

2.沉浸式+夜经济=文旅消费新蓝海



指数走向
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年度指数：全年未见明显波动，同比影响力下滑

数据来源：迈点研究院数据来源：迈点研究院
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维度细分：全年平稳运行，搜索热度4月起攀升

数据来源：迈点研究院 数据来源：迈点研究院
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级别表现：同比热度明显下滑，头部效益保持稳定

数据来源：迈点研究院 数据来源：迈点研究院
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区域情况：华东分布最为集中，北京影响力领跑全国

数据来源：迈点研究院 数据来源：迈点研究院
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类型分布：品牌不相上下，现代娱乐类波折反复

数据来源：迈点研究院 数据来源：迈点研究院 数据来源：迈点研究院

165.12

191.99

153.21

177.44
165.17 168.22 171.76 178.08 169.94 168.43

草
原
型
景
区

海
滨
型
景
区

河
川
型
景
区

湖
泊
型
景
区

森
林
型
景
区

沙
漠
型
景
区

山
水
型
景
区

山
岳
型
景
区

湿
地
型
景
区

温
泉
型
景
区

2022年自然景观类景区细分类型品牌指数

164.78 162.97 154.96 164.64

209.38 200.38
169.42

201.82
221.40

度
假(

村)

型
景
区

非
物
质
文
化
遗
存
型
景
区

工
业
型
景
区

纪
念
地
型
景
区

科
普
型
景
区

历
史
遗
址
型
景
区

文
化
园
型
景
区

小
镇
型
景
区

宗
教
型
景
区

2022年人文景观类景区细分类型品牌指数

175.00

180.00

185.00

190.00

195.00

200.00

205.00

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月11月12月

2022年现代娱乐类景区月度品牌指数 



03
运营管理



发展概况：全国A级景区十年来数量扩增1.37倍

数据来源：各省文化和旅游厅，迈点研究院整理 数据来源：文化和旅游部，迈点研究院整理 数据来源：各省文化和旅游厅，迈点研究院整理

2022年各省（市、区）5A级旅游景区区域分布 2022年各省（市、区）4A级旅游景区区域分布
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1.亚健康人群(70%)及老龄人群(24949

万)诉求扩大行业增长潜力

2. 万亿级市场前景可观（2030年16万亿）

3.康养旅居业态丰富（中医药健康旅游、

温泉旅游、森林生态游、康养运动游......）

1.亿万规模潜力巨大

2.南方冰雪游持续高热

3.疫后冰雪游率先复苏

4.“亲子冰雪游”成为新增长点

5.冰雪消费本地化、短半径

发展特征：高质量发展，红色旅游、冰雪旅游持续深耕

红色旅游

1.人次持续突破

2.客群年轻化

3.组合新业态

冰雪旅游 康养旅居度假游



发展动能：内外兼修，产品、营销、管理持续升级

3.活化IP，打造爆品

1.拓展夜游产业空间，点燃“夜经济”

2.开发数字藏品，传统文化新载体

4.挖掘沉浸式产品体验空间

1.做市场 2.做渠道

3.做场景 4.做活动 5.做内容

产品升级 营销升级 管理升级

监督机制

规范制度+标准“硬约束”

数智化管理运营

创新型管理人才引进

明确管理机制及架构



武功山
深耕全域旅游赛道

景村融合构建全
域旅游发展格局

营销策略助力
全域旅游格局

提质增效

标杆案例——全域旅游+文旅IP+研学主题

明月山
“月亮文化”领衔文旅融合

因地制宜
科学规划，
挖掘文旅
特色资源

提炼主题，
树立特色
文旅品牌
IP

制定并实
施文旅品
牌营销战
略

强化文旅
品牌运营
与管理

三孔景区
纵深发展孔儒文化

手造文旅产品定制化
传统古礼典庆打
造一流服务品牌

教育+文旅，研学
旅游助力“双创”
之路



趋势展望
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景区加速文旅融合，文博类景区数字化趋势凸显

2022年景区国潮活动一览

景区名称 具体活动

杭州西湖风景名胜区 西湖游船「国潮宋风」特色夜游活动

欢乐谷 开启国潮节

长隆旅游度假区 国潮新生少女活力舞蹈

沙湾古镇 举办国潮鱼灯展

龙口南山景区 十一国庆“黄金周”国潮主题活动

徐州汉文化景区 国潮汉风民俗非遗游园活动

东台西溪旅游文化景区 举办天仙缘孝贤文化节“宋潮明月，西溪团
圆”主题活动

4 30%

1-5月携程国
内最受欢迎景
区文博类排在
第四位。

搜索博物馆
人 群 中 ，
9 5 后 占 据
近30%。
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数据来源：网络公开数据，迈点研究院整理
数据来源：国家文旅局数据，迈点研究院整理

15%

2021年全球采用
线上展示藏品、
的博物馆比上年
增加了15%以上



旅游消费格局生变，乡村度假游持续性增长
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数据来源：中国报告大厅，迈点研究院整理
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优质景区扩容放缓，自然景观、人文景观类占比近九成
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文旅+元宇宙转型，创新景区二次消费空间
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数据来源：中商产业研究院
数据来源：《2022胡润中国元宇宙潜力企业榜》



数字藏品，景区IP变现的高效途径

2021年市场规模为13.28亿元，根据数据显示，随着监管政策完善、数字资产NFT普及及二次交易市场开放逐步发展，到2026年，市场规

模可达298.3亿元，年复合增速86%。
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数据来源：IDC，国信证券研究所，迈点研究院整理
数据来源：海鳗云



露营“出圈”，健康、个性、社交影射消费新趋势

数据来源：营地规划及运营 数据来源：营地规划及运营
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